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	CONTEÚDO DE ESTUDOS

	TEXTO PUBLICITÁRIO

	NOME DA DISCIPLINA/ATIVIDADE
	CÓDIGO
	CRIAÇÃO     (    )

	LINGUAGENS DO TEXTO PUBLICITÁRIO NAS MÍDIAS
	GCO 00368
	ALTERAÇÃO: NOME  (   )  CH ( X )

	DEPARTAMENTO/COORDENAÇÃO DE EXECUÇÃO:

	CARGA HORÁRIA TOTAL:   60H                                        TEÓRICA:  30H         PRÁTICA:  30H                 ESTÁGIO:  

	DISCIPLINA/ATIVIDADE:  OBRIGATÓRIA   (  X   )                 OPTATIVA   (     )                                       AC   (     )

	OBJETIVOS DA DISCIPLINA/ATIVIDADE:

	OFERECER AOS ALUNOS UMA INTRODUÇÃO À LINGUAGEM PUBLICITÁRIA, TANTO NA TEORIA COMO NA PRÁTICA. PARTIR DAS TEORIAS SOBRE A LINGUAGEM PUBLICITÁRIA, PASSAR PELAS TÉCNICAS DA REDAÇÃO PUBLICITÁRIA E CHEGAR À CRIAÇÃO DE ANÚNCIOS NA PRÁTICA. CAPACITAR OS ALUNOS A PRODUZIREM, DEFENDEREM E ANALISAREM SEUS ANÚNCIOS. CAPACITAR OS ALUNOS A DESENVOLVEREM SOLUÇÕES CRIATIVAS PARA DIFERENTES MÍDIAS, A PARTIR DE BRIEFINGS.

	DESCRIÇÃO DA EMENTA:

	Do estudo teórico-analítico da Linguagem Publicitária à Criação e Redação de anúncios na prática. Perspectivas Teóricas (analíticas): comunicação, cultura do consumo e linguagem publicitária; retórica e persuasão; semiologia da mensagem publicitária; o discurso da Publicidade; semiótica da mensagem publicitária. Perspectivas Técnicas (estratégicas): a criatividade e a criação em Publicidade; elementos estratégicos da criação publicitária para mídias impressas; o slogan; modelos de texto publicitário. Criação e Redação publicitárias para diferentes mídias: rádio, TV e novas mídias (a Ciberpublicidade). Exercícios: criação, produção de layouts, análise e defesa oral dos anúncios.

	

	

	BIBLIOGRAFIA BÁSICA:

	BARTHES, Roland. Mitologias. São Paulo: Difusão Europeia do Livro, 1975. 
BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. São Paulo: Perspectiva, 2008.
CARRASCOZA, João A. Razão e sensibilidade no texto publicitário. São Paulo: Futura, 2004. 
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	BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

	CARRASCOZA, João Anzanello. Redação publicitária: estudos sobre a retórica do consumo. São Paulo: Futura, 2003. 
PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. São Paulo: Editora Pioneira Thomson Learning, 2004.
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