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	A evolução do mercado publicitário; A história da publicidade;.As diversas áreas de trabalho dentro de uma qualificação. O Mercado de Trabalho; O CENP e o Conar; Os conceitos básicos de Marketing e a contextualização da publicidade. Noções básicas de planejamento a partir de definições de Tipo de Campanha e Estratégias. A importância do Briefing – todos os elementos que compõem e os diversos modelos de briefing. A importância da psicologia nos estudos de comunicação; Posicionamento – Teoria de Maslow.
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Vestergaard, Torben – A linguagem da propaganda. São Paulo: Martins Fontes, 2000.
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